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LENGUAJES |
Introduccion

Este espacio curricular se plantea como ambito de profundizacion en uno o varios
lenguajes, a partir de la vision general y sincronica que se desarrollara en “Lenguajes
artisticos y comunicacionales” . A modo de ejemplo se desarrollan dos lenguajes, en este
caso uno de imagen fija: la fotografia, y otro de imagen en movimiento, el video. Podrian
ser otros, con adecuacion a los recursos humanos con que cuenta la institucion o de
acuerdo con el Proyecto Educativo Institucional y podrian variar de afo en afio

El tratamiento de cada lenguaje respeta una organizacion comin que parte de la
ubicacion contextual de aparicion y desarrollo del mismo, sus caracteristicas generales,
sus funciones, tipos y aplicaciones. Esta propuesta se orienta a un desarrollo paralelo y
equivalente cualquiera sea €l o los lenguajes seleccionados.

Se incluye el trabajo con procedimientos que apuntan a la construccion de capacidades
propias de cada lenguaje seleccionado y sus modos de produccion vinculados con otros
relacionados con el razonamiento, la conceptualizacion, la exploracion, experimentacion
e indagacién segun cada caso.

Los contenidos recuperan los CBC de Lengua y Literatura, Bloque 1: “Lengua oral y
escrita”, Lenguas extranjeras, Bloque 2: “Lengua escrita”, de Ciencias Sociales: Bloque 2:
“Los procesos historicos contemporaneos”, Tecnologia: Blogque 3 “Tecnologias de la
informacion y de la comunicacion” y los CBO de la modalidad, Capitulo 1, Bloque 3: “Los
lenguajes” y Capitulo 2, Bloque 1: “Materiales, soportes y técnicas del texto verbal”,
Blogue 2 “Materiales, Soportes, técnicas y recursos de las imagenes fijas y en
movimiento”, Bloque 4 “Proyecto de Produccion y Gestion en Comunicacion, Artes y
Diserio”.

Dado que las capacidades que contribuye a acrecentar este espacio curricular se
vicnulan con las formas de conceptualizacion, analisis y produccion por lenguaje, tiene
caracter obligatorio para la modalidad “Comunicacion, Artes y Diseno”.

Este espacio curricular presupone que se hayan cursado previamente otros espacios de
la Educacion Polimodal tales como: Lengua y Literatura | , Lenguas extranjeras |, alguno
de los espacios de Tecnologia, Cultura y estéticas contemporaneas, Lenguajes artisticos
y comunicacionales, y se considera productivo la coordinacion de los temas con
contenidos de los espacios de Ciencias Naturales y Ciencias Sociales

Expectativas de logros

Después de cursar este espacio curricular, los estudiantes estaran en condiciones de:

o Describir y caracterizar el lenguaje seleccionado en su contexto de aparicion y
desarrollo, identificando las caracteristicas generales y los cambios que se produjeran

en su desarrolio.

» Producir textos con el lenguaje seleccionado reconociendo elementos, caracteristicas,
funciones, propositos y destinatarios



o Explicar y evaluar los materiales producidos y los procesos que se desarrollaron.
Ademas habran acrecentado su capacidad para:
e Formular hipdtesis de trabajo adecuandolas a los requerimientaos, objetivas y metas.

s Seleccionar, analizar y utilizar técnicas, recursos, soportes y todo otro tipo de
informacion que la produccidn requiera.

« Comunicar de acuerdo con las necesidades, propdsitos y demandas en el lenguaje
elegido.

Contenidos conceptuales

{ a fotoqrafia

Marco general- Contexto de aparicion y desarrollo de la fotografia. Fotografia y Realismo.
Fotografia e Impresionismo. Niepce y Daguerre El daguerrotipo Fotografia blanco y
negro. Fotografia color. Fundamentos dpticos y quimicos de la fotografia.

Elementos del lenguaje: La imagen fija. Elementos y caracteristicas Forma, linea, punto,
luz, figura-fondo.Tiempo y espacio. Escenarios y personajes.Encuadre. Planos y angulos.
Toma y secuencia.

Caomposicién fotogréfica. Relacién texto verbal y texto no verbal. El pié de foto: como
anclaje, relevo y resignificacion. El story board Manipulacion y camuflaje. Lectura

objetiva y subjetiva de la imagen fotografica. Metodologia de analisis. El discurso
fotografico.

Soportes, materiales y recursos de la fotografia: La camara fotografica. Lentes. Zoom.
Papel fotografico. Rollos de pelicula fotografica. Composicion con otros soportes o
combinacion de ellos. Software para fotografia Laboratorio y revelado. El revelado
electrénicao. El estudio fotogréfico.

Tipos y funciones de la fotografia: Temas y géneros. Artistica, social, documental,
histarica, moda, didactica, aérea, satelital. Adecuaciones de la toma fotogréfica a cada
funcion. Prensa y fotografia. Fotografia y publicidad. Fotografia y packaging. La
secuencia fotogréfica. La fotografia como ilustraciéon. La investigacion fotografica. El
relevamientlo fotogréfico. Safari fotografico. La fotografia como auxiliar de otras
disciplinas: de la historia, geografia, sociologia, antropologia, medicina, biologia, entre
otras. La fotografia en soportes multimediales La fotografia en la composicion de la
pagina web. La fotografia en Internet.

Roles: reporteros gréficos, documentalistas, artistas, investigadores La empresa
fotografica. Destinatarios.

El video

Marco general. Contexto de aparicién y desarrollo del video. Cine y video. interacciones e

influencias.Video y television. Fundamentos fisicos del video. Procesamiento electrénico
de la imagen.



Elemenlos del lenguaje: La imagen en movimiento: Escenarios, personajes, luz,
encuadre, planos, angulos, color. El espacio y el tiempo. Transiciones temporales.
Movimientos de camara. El story board. Toma y secuencia. Guidn técnico y guion
narrativo Los efectos especiales El texto verbal. el guion para video. Sonido, palabra e
rmagen Banda sonora la musica y los efectos sonoros.

Soportes, materiales y recursos del video' La videocdmara. Tipos Lentes. Zoom. La
video reproductora y la videograbadora Cintas magnéticas Consolas de sonido.
Microfonos. Equipos de iluminacién. Equipos de edicion y montaje. El estudio de
grabacion Grabacidn en exteriores

Tipos y funciones del video: videoarte, video documental, video animacion, video
clipvideo game, video publicitario. La entrevista videada.

Produccion: Fases: registro, edicion, reproduccion Equipos de produccién: productores,

realizadores, guionistas, técnicos, editores.. Etapas de produccion. Roles y funciones.
Destinatarios.

Contenidos procedimentales

e [ormulacion de hipétesis de trabajo

ldentificacion de problemas. Planteo de problemas y formulacidon de hipétesis.
Anticipacion de probleméticas posibles.

s Seleccidn y registro de informacién y recursos
Organizacion de informacion y recursos. Seleccion de datos.

e Disefio y produccion

Planificacion y organizacion del proyecto. Realizacion del proyecto a partir de la
identificacion de etapas. Adecuacion a demanda. Evaluacion.

Recomendaciones didacticas

Se recomienda un abordaje de los contenidos conceptuales que busque la aplicacion de
la sistematizacion conceptual planteada como foco del espacio curricular “Los lenguajes
artisticos y comunicacionales” diferenciando y a la vez integrando lo verbal y lo no verbal.
Se sugiere partir del entorno cotidiano de los estudiantes, con cuyas manifestaciones
estan en contacto en forma permanente lo que permitira establecer nuevos vinculos con
la realidad. Por otra parte el lenguaje seleccionado puede asociarse a teméticas
correspondientes a otros espacios curriculares tales como Historia Contemporanea,
Formacion Ftica y Ciudadana, Ciencias Naturales, entre otros, lo que promoveria una
articulacion interesante. '

Este espacio curricular se beneficia con un tratamiento que articule distintas modalidades
de trabajo: seminario, taller, laboratorio. Esto permitira profundizar el andlisis del lenguaje
seleccionado, aplicandolo a contextos conceptuales propios del campo y de otros
campos del conocimiento. Posibilitard ademas, integrar contenidos conceptuales,
procedimentales y actitudinales en procesos de observacién y andlisis, con diferentes
alcances y niveles, asi como la exploracion y experimentacion con diferentes materiales,
recursos y soportes. El disefio de proyectos de produccion y su realizacidon permitira
concretar y evaluar las elecciones realizadas. Se recomienda reservar tiempo para el



trabajo de laboratorio de materiales y soportes a fin de lograr la seleccion adecuada de

los mismos segun lenguaje e intencién comunicacional, vinculandolos a otros campos del
conocimiento.

Los contenidos de este espacio pueden articularse en proyectos conjuntos con los otros
espacios de la modalidad y con los de Lengua y Literatura, Lenguas Extranjeras,
Humanidades, Ciencias Sociales, Tecnologia, Ciencias Naturales, entre otros. Los
proyectos de produccidén son campo propicio para trabajar integradamente los contenidos
de los mencionados espacios y los correspondientes a Comunicacion, Lenguajes
artisticos y comunicacionales, Imégenes y contextos, Produccién y gestidn
comunicacional y Disefio, entre otros. Esta integracion puede ser pensada a nivel de
microemprendimiento o vinculadas a proyectos de investigacion escolar en otros campos
del conocimiento. (Ejemplo: Proyecto de investigacion escolar en Ciencias Naturales
asociado a Fotografia cientifica o a Video Documental).

-



DISENO
Introduccion

Este espacio curricular incluye contenidos referidos al disefio como un andamiaje
interdisciplinar que nace del aporte de arte, comunicacion y técnica Se presenta como la
suma de capacidades para imaginar, idear y crear, del hacer manual y la habilidad
técnica que le permite planificar y concretar proyectos. El conocimiento de los
fundamentos del disefio, en sus distintos tipos permitira reconocer la presencia del mismo
en el entorno cotidiano. Podra establecerse, en consecuencia, la relacion disefo-
consumo y su incidencia en el marketing

Se incluyen ademas procedimientos de analisis y produccién, individual o colectiva, asi
como proyectos de investigacion escolar referidos a la presencia del disefio en el mundo
contemporaneo

Los contenidos recuperan CBC de Lengua y Literatura, Blogue 1: “Lengua oral y escrita”,
Lenguas extranjeras, Bloque 2: “Lengua escrita”, Matematica, Bloque 1- “NUmeros y
funciones”, Bloque 2: “Algebra y Geometria’, Ciencias Naturales, Bloque 2° "El mundo
fisico”, Blogque 3' “La materia, su estructura y sus cambios”; Blogue 4. Los subsistemas
terrestres' recursos naturales y riesgos ambientales”; Ciencias Sociales: Bloque 2: “Los
procesos histéricos contemporaneos”, Tecnologia: Bloque 3. “Tecnologias de la
informacion y de la comunicacion” y los CBO de la modalidad, Capitulo 2, Blogue 1:
“Materiales, soportes y técnicas del texto verbal’, Bloque 2: "Materiales, Soportes,
técnicas y recursos de las imagenes fijas y en movimiento”, Blogue 3 Diserio

Dado que las capacidades que contribuye a acrecentar este espacio se vinculan con el
disefio, la produccién y su presencia en el mundo contemporaneo, este espacio curricular
tiene caracter obligatorio para la modalidad "Comunicacion, Artes y Disefio”.

Este espacio curricular presupone que se hayan cursado previamente: Historia
Contemporanea, Cultura y estéticas contemporaneas y Comunicacion y se considera
productivo la coordinacion de los temas con contenidos de otros espacios tales como:;
Economia, y otros del campo de la Tecnologia

Expectativas de logros

Después de este espacio curricular, los estudiantes estaran en condiciones de:

« |dentificar los aspectos fundamentales del disefo, individualizando los elementos
propios del disefio de imagen, de objeto, de espacio o sonido.

¢ Disefiar imagenes, objetos, espacios y/o sonido, segun, tipos, soportes, propositos y
destinatarios, utlizando recursos materiales y humanos con vistas a distintos tipos de
produccion

o Desemperiar con autonomia distintos roles y funciones en tareas grupales de diserio.

Ademas habran acrecentado su capacidad para’



¢ Utilizar modelos y categorias de analisis

e Disefar imagenes, objetos y espacios sencillos empleando las estrategias adecuadas
para el proyecyo.

e Evaluar lo disefiado de acuerdo con las demandas que originaron la produccion.

Contenidos conceptuales

¢ Un mundo disefiado
La presencia del disefio en el entorno cotidiano. El disefio: aspectos plasticos,
técnicos, creativos y funcionales. Disefio, entorno y medio ambiente. Disefio y
conciencia ecoldgica. Ecodisefio. Nuevos materiales artificiales, reciclables vy
ecologicos. Nuevos productos livianos de bajo consumo energético. lconosfera y
contaminacion visual.

e Disefio de imagen.
Elementos y caracteristicas. Tipos, soportes y propdsitos de la imagen. Destinatarios.
Funcionalidad. El disefo gréafico. publicidad, packaging, editorial, textil, etiquetas,
rotulos, sefalética, portadas, logotipos, moda, entre otros). Disefio de imagen por
computadora.

o Disefio audiovisual.
Elementos y caracteristicas. Recursos materiales y humanos. Los equipos de
produccién. Publicidad para television, video, entre otros.

e Disefio de objetos:
Aspectos plasticos, técnicos, creativos y funcionales.Tipos de objetos a disefiar segin
funcionalidad y destinatario. Integracién de los objetos al espacio: el caso del disero
escenografico. Disefio de interiores.

o Disefio de espacio:
Aspectos plasticos, técnicos, creativos y funcionales. Disefio de espacio segun
funcionalidad y destinatarios. La sefalética integrada al disefio de espacio. Los
espacios publicos. La ciudad. Parques y jardines.

e Disefio de sonido:
El objeto sonoro. Texturas del sonido. Imagen sonora. La fonosfera: el paisaje sonoro.
Contaminacion sonora. El guion sonoro. Funciones del musicalizador, sonidista, disc-
jockey, ingeniero de sonido. La ambientacién musical, La musicalizacién, la musica
funcional y otros.

Contenidos procedimentales

o “lLectura” crifica
Decodificacién y analisis de imagenes de diverso tipo. Aplicacion de categorias de
andlisis. Analisis de distinto alcance y nivel.



e Procesamiento y seleccién de la informacién

Recoleccién de informacién verbal y no verbal. Selecciéon y organizacion de la
informacion

e Disefio de acuerdo con demandas diferentes.
Planificicacion proyectual. ldentificacion de variables. Adecuacién a propositos vy
demandas. Creacién de secuencias de produccién. Produccion. Evaluacién vy
recepcion.

« Constitucién de equipos y trabajo grupal.
Constitucion de equipos con diferentes fines y propésitos. Planificaciéon grupal en el

trabajo con otros equipos o para otros equipos. Desemperio de distintos roles segun
necesidades

Recomendaciones didacticas

Se recomienda un abordaje de los contenidos conceptuales que permita la construccién
de modelos de andlisis, de imagenes, objetos, espacios, en un entorno “disefiado”. Esto

posibilitara a su vez, su aplicacién al desarrollo proyectual y de produccion, en disefios
de diverso tipo.

Este espacio curricular se beneficia de una aproximacion que integre contenidos
conceptuales, procedimentales y actitudinales, con un tratamiento que articule distintas
modalidades de trabajo: seminario, taller, laboratorio. Esto permitird explorar, descubrir y
experimentar con distintas estrategias en lo proyectual y en la produccién de distinto tipo
de disefio. Se sugiere considerar momentos de indagaciéon y ensayo que permitan
trabajar con distintas hipdtesis de trabajo para el ajuste de los objetos de disefio a la
demanda y a su funcionalidad El laboratorio de disefio es un espacio adecuado para
ello. El taller de produccion permitira desarrollar estrategias de trabajo en equipo hasta la
concrecion del “objeto” disefiado, para su posterior presentacion y evaluacion.

Los contenidos de este espacio pueden articularse en proyectos conjuntos con los otros
espacios de la modalidad y con los de Economia y Tecnologia Los proyectos de
investigacion y produccidbn son campo propicio para trabajar integradamente los
contenidos de los mencionados espacio y los correspondientes a Lenguajes artisticos y
comunicacionales, Lenguajes Il y Produccién y gestion comunicacional, entre otros.



IMAGENES Y CONTEXTOS

Introduccion

Este espacio curricular incluye contenidos referidos a una vision sincrénica de las
manifestaciones artisticas y comunicacionales, en distintos espacios y tiempos,
comprendidas en su complejidad y analizadas desde sus propias logicas, a partir de un
concepto amplio de imagen. Posibilita el contaclo con ciertos conceptos y categorias,
redefiniéndolos y aplicandolos a cada realidad sociocultural. En este analisis se podra
advertir la interaccion acelerada de Artes, Ciencia y Tecnologia, como generadora de
cambios, planteados especialmente a partir de la segunda mitad del siglo XIX. Se incluye
también la imagen de otros tiempos y espacios. Esto Ultimo tienen un caracter opcional y
un sentido referencial, en tanto podrén ser seleccionados de acuerdo con los ejes
organizadores que se planteen en cada caso

Se incluyen ademas procedimientos de analisis, razonamiento y categorizacion lo que
permitird una sistematizacion conceptual Se incluyen asimismo proyectos de
investigacion escolar que requieran el disefio, la planificacion, desarrolio y evaluacion del
proyecto , articulando el trabajo individual y grupal con tareas y estrategias adecuadas al
rol que cada uno desempene.

Los contenidos recuperan CBC de Lengua y Literatura, Bloque 1: “Lengua oral y escrita’,
Blogque 2 “Reflexion sobre el lenguaje”. También los CBC de Lenguas Extranjeras
Bloque 3: “El discurso literario”. Ademas fos CBC de Ciencias Sociales, Blogue 1. “Las
sociedades y el espacio geografico mundial. Globalizacién y regionalizaciéon”; Bloque 2:
“Los procesos histdricos contemporaneos”; Bloque 3: “La Argentina Contemporanea’; los
CBC de Tecnologia, Bloque 2: “Tecnologia y complejidad: Los sistemas” y Bloque 3:
“Tecnologias de la informacion y de la comunicacion” y los CBO de la modalidad,
Capitulo 1, Blogue 1: “Comunicacion, Artes y Cultura”, Blogue 2: “Imagenes y Contextos”.

Dado que las capacidades que contribuye a acrecentar este espacio se vinculan con
procesos socichistoricos, artisticos y comunicacionales en diferentes contextos, este
espacio curricular tiene caracter obligatorio para la modalidad “Comunicacion, Artes y
Disefo”.

Este espacio curricular presupone que se hayan cursado o se esté cursando: Historia
Contemporanea y se considera productivo la coordinacion de los temas con contenidos
de otros espacios tales como: Cultura y estéticas contemporaneas, Comunicacion,
Economia u otros del campo de la Tecnologia

Expectativas de logros

Después de este espacio curricular, los estudiantes estaran en condiciones de:

» Aplicar en contextos concretos, los conceptos y categorias estéticas que permiten
vincular manifestaciones artisticas y comunicacionales, personas y valores, con los
procesos culturales de cada época.

o Reconstruir la imagen, en el marco de su contexto sociopolitico, histérico, religioso y

cultural, identificando procesos de cambio y continuidad, reconociendo las variables
fundamentales que definen cada época y los actores sociales intervinientes.



Analizar y describir las relaciones y diferencias existentes entre cada contexto y sus
imagenes.

\demas habran acrecentado su capacidad para:
Utilizar modelos y categorfas de andlisis.
Seleccionar informacién pertinente, de acuerdo con los objetos de analisis.

Caracterizar contextos mediante la selecciénn y anélisis de informacién pertinente,
empleando distintas técnicas de registro.

-ontenidos conceptuales

La imagen en la contemporaneidad. _
Vinculaciones artes, ciencia y tecnologia. Procesos de cambio. Tradicion, vanguardla y
transvanguardia. Diversidad, multiculturalidad y globalidad. Redimensionamlgnto de
espacio y tiempo. Artes y Comunicacion en el contexto mundial, americano y
argentino: lenguajes, imagenes y creadores. Las nuevas “estéticas” Los nuevos roles
Coleccionismo y museo. Formas de preservacion del patrimonio cultural universal.

’ropuesta de contenidos optativos con caréacter referencial:

Imagen y modernidad .

Las dimensiones espacial y temporal entre los siglo XV y XVIII- el mur}giO y la ciudad.
Sociedad, autores y mecenas. La figura del “genio”. La produccion pel‘SOl’]al' y
colectiva. El coleccionismo. Las nuevas relaciones entre artes, ciencia y tecnologia.
Los lenguajes y sus imagenes en los diversos contextos.

» El mundo medieval y sus imdgenes. _
Los reinos y el sistema feudal. Espacios y tiempos medievales. El castillo, la catedral y
el monasterio: creencias, lenguajes e imagenes. El Campesinp y sus formas 'crje
expresion y comunicacion. El taller y el trabajo artistico. Las guildas. La produccion
colectiva.

» Las imagenes en la Antigtiedad _
Ciudades vy civilizaciones Espacios y tiempos en el mundo antiguo ReIaCIO_nes entre
el saber y el hacer. Formas de expresién y comunicacion. Los lenguajes y sus
imagenes. Las formas de produccion artistica en los distintos contextos. Sus
vinculaciones con las particularidades sociopoliticas, econdémicas y culturales.

» Las imagenes en la Prehistoria:

El descubrimiento de los c6digos. La creacion de los lenguajes. Formas de expresion y
comunicacion. La intencionalidad de los mensajes

Contenidos procedimentales



e Formulacién de problemas
Identificacion de problemas vinculando lo histérico-social con la produccion artistica y

comunicacional Formulacion de hipétesis. Utilizacion de modelos y categorias de
analisis.

» Recoleccidn, seleccién y registro de informacion
Deteccion de fuentes. Recoleccion de informacion verbal y no verbal de cada contexto.
Seleccidn de informacion. Organizacion y presentacion de la informacion.

e [nterpretacion de la informacién
Analisis e interpretacion de informacion verbal y no verbnal de cada contexto.

» Disefio de proyecto de investigacién escolar
Diseno y planificacién del proyecto. Analisis del proceso Evaluacion de resultados.

Recomendaciones didacticas

Se recomienda un abordaje de los contenidos conceptuales que busque la construccion
de modelos y categorias para el analisis sociohistérico y artistico-comunicacional, tal que

integre aspectos histéricos, culturales, sociales, simboélicos (verbales y no verbales) de
manera de caracterizar cada contexto.

Este espacio curricular se beneficia con una aproximacién que integre contenidos
conceptuales, procedimentales y actitudinales en la realizacion de observaciones,
exploraciones, y relevamientos de la realidad cultural y social, en las manifestaciones del
universo simbdlico. Se recomienda reservar tiempo para la realizacion de proyectos de
investigacion escolar que incluyan: planteo de hipdtesis, formulaciéon de explicaciones
provisorias, indagacién y exposicién de conclusiones Algunos de los temas pueden
tratarse en seminarios que incluyan presentaciones de los alumnos lo que puede
alternarse con otras modalidades de trabajo tales como el taller o el proyecto.

Los contenidos de este espacio pueden articularse en proyectos conjuntos con los otros
espacios de la modalidad y con los de Lengua y Literatura, Lenguas Extranjeras,
Humanidades y Ciencias Sociales, en particular los espacios Historia Contemporanea,
Filosofia y Economia, y Tecnologia, entre otros. Los proyectos de investigacién escolar
son campo propicio para trabajar integradamente los contenidos de los mencionados

espacios y los correspondientes a Comunicacion y Lenguajes artisticos y
Comunicacionales



PRODUCCION Y GESTION COMUNICACIONAL
Introduccion

Este espacio curricular incluye contenidos referidos a los procedimientos y técnicas de
produccion y gestion comunicacional, que conducen a un saber actuar de manera eficar
tanto para producir cuanto para gestionar productos comunicacionales. Se diferencian las
etapas de produccion y la integracion de los equipos de trabajo a tal fin, diferenciando
roles y funciones Se integran también contenidos referidos a las organizaciones
dedicadas a la comunicacién y a sus formas de gestion del producto comunicacional.

Se incluyen ademas procedimientos de andlisis y produccion, individual o colectiva, asi
como proyectos de investigacion escolar referidos a la presencia del disefio en el mundo
contemporaneo.

Los contenidos recuperan CBC de Lengua y Literatura, Bloque 1: “Lengua oral y escrita’,
Lenguas extranjeras, Bloque 2: "Lengua escrita”, de Ciencias Sociales: Bloque 2: “Los
procesos histéricos contemporaneos’, Tecnologia: Blogue 3: “Tecnologias de la
informacion y de la comunicacion” y los CBO de la modalidad, Capitulo 2, Bloque 1:
"Materiales, soportes y técnicas del texto verbal”, Blogue 2: “Materiales, Soportes,
técnicas y recursos de las imagenes fijas y en movimiento”, Bloque 3: Diserio, Bloque 4:
“Proyecto de Produccion y Gestidon en Comunicacion, Artes y Disefio”.

Dado que las capacidades que contribuye a acrecentar este espacio se vinculan con
disefios de proyectos de produccidn y gestion comunicacional, este espacio curricular
tiene caracter obligatorio para la modalidad “Comunicacion, Artes y Disefio”.

Este espacio curricular presupone que se hayan cursado previamente: Cultura y estéticas
contemporaneas y Comunicacion y se considera productivo la coordinacion de los temas

con contenidos de oftros espacios tales como: Economia, y otros del campo de la
Tecnologia.

Expectativas de logros
Después de cursar este espacio curricular, los estudiantes estaran en condiciones de:

» Explicar las caracteristicas de los distintos tipos de organizacién, focalizando en
especial aquellas comunicacionales o que se vinculan con lo comunicacional.

» Describir los procesos que incluye cada etapa de produccion

» Describir los procesos que incluye la gestidn organizacional en lo comunicacional
vinculandolo con estrategias propias de otro tipo de organizaciones

Ademas habran acrecentado su capacidad para:

» Plantear problemas y explicaciones provisorias vinculados con distintos proyectos de
produccion y gestion



» Planificar proyectos de produccidn, identificando etapas y disefiando estrategias que
permitan considerar y evaluar recursos de distinto tipo.

« Disenar, realizar y evaluar, un proyecto de produccién y/o gestion comunicacional.

Contenidos conceptuales

e La produccion.
Sus etapas: pre-produccion, produccién y post-produccion.
La pre-produccién: identificacion de fuentes de informacion y lugares de
almacenamiento. Materiales de referencia. Recoleccion y seleccidon de materiales,
Tipos de anadlisis Registro y asimilacion de informacion. Sintesis y evaluacion de la
informacion. Comunicacion de la informacion.
La produccién: Identificacién de propositos. Planificacion. Identificacion del proyecto.
Formacién de equipos. Roles y funciones. Seleccidon de recursos. Organizaciéon de
tiempo y espacio. Formas y modos de realizacién. Ensayo, experimentacion y
realizacion.
La post-produccién: diferencias segun lenguaje. Técnicas de evaluacion. Montaje.
Sondeos de opinion. Procesamiento de informacion. Retroalimentacion

e lLa organizacién comunicacional. Diarios, revistas, radios, television, empresas de
cable, circuitos cerrados, agencias de publicidad, empresas de imagen y sonido.
Empresas productoras y empresas difusoras. Empresas de gestién pdblica y de
gestion privada. Lineas editoriales Medios y multimedios. Organizacién de la
empresa comunicacional. Fusiéon de empresas comunicacionales. Roles y funciones.
Relaciones interinstitucionales. Otras organizaciones en su relacion con la
organizacion comunicacional. Construcciéon de la imagen de la organizacion El
microemprendimiento comunicacional.

e La gestibn comunicacional. ElI producto comunicacional. Los destinatarios.
Presentacion, circulacion y espacios de comercializacion Muestras. Definicion de
frecuencias y ambitos de muestreo. Rating Mediciones de audiencia.

Contenidos procedimentales

o Formulacidn de problemas
Identificacion de problemas vinculados a la produccion y gestién comunicacional.
Planteo de problemas y sus posibles resoluciones Anticipacion.

e Recoleccién y seleccién de informacién y recursos

Recoleccion y registro de informacidn y recursos. Seleccién de datos. Seleccion y
organizacion de recursos.

e Produccién comunicacional
Identificacion de etapas de produccion. Realizacion. Evaluaciéon.

e Gestion comunicacional
Identificacion de estrategias de gestion. Organizacion y gestion. Evaluacion.

.
PAS



Recomendaciones didacticas

Se recomienda un abordaje de los contenidos conceptuales que permita la construcciér
de modelos de analisis de situaciones, la evaluacion de recursos y la identificacion de
etapas de produccién y gestién. Esto posibilitara su aplicacién al desarrollo proyectual
de produccidn y gestién de productos comunicacionales.

Este espacio curricular se beneficia con una aproximacién que integre contenidos
conceptuales, procedimentales y actitudinales, en un tratamiento que articule distintas
modalidades de trabajo: seminario, taller, proyecto. Esto permitird explorar, descubrir y
experimentar con distintas estrategias en lo proyectual y en la produccién y gestién Se
sugiere considerar momentos de indagacién y ensayo que permitan evaluar distintas
hip6tesis de trabajo de acuerdo con demandas y funciones diversas. El taller de
produccién permitira desarrollar estrategias de trabajo en equipo hasta la concrecion de
proyecto de produccion y/o gestién, para su posterior presentacién y evaluacién.

Los contenidos de este espacio pueden articularse en proyectos conjuntos con los otro:
espacios de la modalidad y con los de Economia y Tecnologia. Los proyectos de
investigacién y produccion son campo propicio para trabajar integradamente los
contenidos de los mericionados espacio y los correspondientes a Lenguajes artisticos \
comunicacionales, Lenguajes I, entre otros.



PRODUCCION VERBAL

Introduccion

Este espacio curricular incluye contenidos referidos al texto verbal y sus formas de
produccion en el marco de producciones visuales, audiovisuales y multimediales,
afianzando y profundizando el conocimiento de la lengua materna y otras lenguas, en
contextos de aplicacion diferentes. Por otra parte, permite una aproximacion a técnicas
de produccion especificas de acuerdo con el tipo de soporte y lenguaje que se maneje en
cada caso

Se incluyen ademas procedimientos que se orientan a la construccion y ampliacion de la

competencia comunicativa, al razonamiento, la conceptualizacion y la reflexién funcionall
sobre los recursos linguisticos y comunicativos ya desarrollados, a fin de optimizarlos. E!

uso del texto verbal en contextos no verbales, ofrece un ambito propicio para afianzar y

desarrollar habilidades verbales, sean en lengua materna como en otras lenguas

extranjeras, tanto en la decodificacién cuanto en la produccién de textos.

Los contenidos recuperan los CBC de Lengua y Literatura, Lenguas Extranjeras y los
CBO de la modalidad, Capitulo 1, Bloqgue 3 “Los lenguajes’ y Capitulo 2, Bloque 1:
"Materiales, soportes y técnicas del texto verbal”.

Dado que las capacidades que contribuye a crecentar este espacio curricular, integra
contenidos planteados en otros espacios, que se profundizan y contextualizan en este
con caracter vinculante respecto de lo visual, lo audiovisual y lo multimedial, tiene
caracter optativo para la modalidad “Comunicacién, Artes y Disefio”.

Este espacio curricular presupone que se hayan cursado previamente otros espacios de
la Educacién Polimodal tales como Lengua y Literatura | y ll, Lenguas Extranjeras y

Lenguajes Artisticos y Comunicacionales, Lenguajes Il de la modalidad. Se considera
productivo la coordinacién de los temas con contenidos de los espacios mencionados.

Expectativas de logros
Después de cursar este espacio curricular, los estudiantes estaran en condiciones de

e Analizar y reflexionar a partir de la lectura critica de textos verbales en contextos no
verbales, segun géneros y formatos

e Producir textos verbales de diverso tipo, en contextos no verbales, seleccionando
elementos y recursos del cddigo verbal de acuerdo con propdsitos expresivo-
comunicativos definidos.

Ademas habran acrecentado su capacidad para.

e Reconocer, interpretar y analizar textos verbales de diferente tijo
verbales. :




» Expresary comunicar a través del texto verbal integrado en textos no verbales.

» Analizar y describir el caracter instrumental del lenguaje verbal y su adecuacion a
propositos diversos, en propuestas integradas por lo verbal y lo verbal.

Contenidos conceptuales

e La produccién verbal. » L
Roles: escritores, argumentistas, guionistas, dialoguistas. Tipos de guion: guion
narrativo y guidn técnico. Guidn de radio y television, para cine y video. Utilizacién del

guion técnico por intérpretes, jefe de produccién, director de fotografia, director
artistico, musicalizador, sonidistas, montajistas y editores.

o Estructura del guién:

El guion narrativo y el argumento. El guién técnico: el drama, las unidades narrativas,
personajes, escenarios, accion, espacio, tiempo, didlogos, musica, efectos sonoros,
silencio. Técnicas de elaboracidn del guién

 Produccién verbal para textos visuales y audiovisuales. o
Relaciones y diferencias entre los distintos textos. Textos verbales en distintos

soportes, formatos y géneros. Tipografias. Edicién. El texto verbal y la fotografia. El
texto verbal en el cine o el video. El doblaje.

o Eltexto verbal en la produccion multimedial.

Textos e hipertextos Textualidad, metatextualidad e hipertextualidad El texto lineal, el

texto disperso y el texto abierto. Los nexos hipertextuales. Autor y lector de
hipertextos. El lector como autor.

Contenidos procedimentales

o Lectura critica y andlisis de textos verbales

Procedimientos de analisis de diferente tipo y nivel de producciones en diferentes
soportes, géneros y formatos que incluyan lo verbal.

e Experimentacion .
Analisis y ensayo con materiales verbales en contextos no verbales. Evaluacion.

o Produccion verbal

Andlisis de etapas de produccién que integren lo verbal y lo no verbal Selecciony

organizacion pertinente en proyectos de diverso tipo. Elaboracion de guiones.
Realizacion y evaluacion.

Recomendaciones didacticas

Se recomienda un abordaje de los contenidos conceptuales que busque la diferenciacion
y a la vez la integracion de lo verbal con ofros lenguajes no verbales, en textos
estrictamente verbales, en textos mixtos, en aquellos en los que se hace uso instrumental
de lo verbal ( por ejemplo el guién). Se sugiere partir del entorno cotidiano de los



estudiantes, con cuyas manifestaciones estéan en contacto en forma permanente lo qoe
permitira estblecer nuevos vinculos con la realidad.

Este espacio curricular se beneficia con un tratamiento que articule distintas modalidades
de trabajo: seminario, taller, laboratorio. Esto permitird profundizar el analisis de lo verbal
en su relacién con los demas lenguajes, individualizando los categorias utilizadas para
su sistematizacion. Posibilitara ademads, integrar contenidos conceptuales,
procedimentales y actitudinales en procesos de observacion y analisis, con diferentes
alcances y niveles, de las diferentes manifestaciones asi como la exploracion vy
experimentacion con lo verbal en diferentes soportes y con distintos recursos. El disefio
de proyectos de produccion y su realizacion permitira concretar y evaluar las elecciones
realizadas Se recomienda reservar tiempo para el trabajo de laboratorio a fin de trabajar

en ensayos y experiencias multiples, segun la intencién comunicativa, el soporte y el
destinatario

Los contenidos de este espacio pueden articularse en proyectos conjuntos con los otros
espacios de la modalidad y con los de Lengua y Literatura, Lenguas Extranjeras,
Humanidades, Ciencias Sociales, Tecnologia, Ciencias Naturales, entre otros. Los
proyectos de produccion son campo propicio para trabajar integradamente los contenidos
de los mencionados espacios y los correspondientes a Lenguajes artisticos y co
municacionales, Lenguajes ll, Comunicacion, entre otros.
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INDUSTRIA CULTURAL

Introduccidn

Este espacio curricular incluye contenidos referidos a la industria y el consumo cultural
como propios de la nueva cultura. Procura identificar las caracteristicas estéticas de los
productos que ofrece el mercado, y su incidencia en la sociedad, la penetracién del
diserio, los elementos basicos del marketing, las razones del consumo y la importancia y
presencia de la publicidad, en sus diversas formas y soportes, aspectos éstos de
relevancia en el contexto de los jovenies Proporciona ademas ciertos conceptos
inclusores como mercancia cultural y consumo, la cultura standard y la tendencia a la
homogeneizacion como objeto de analisis, asl como industrias culturales, algunas de
tradicion en el mercado cultural, otras de reciente aparicion.

Se incluye el trabajo con procedimientos que apuntan a la construccion de capacidades
para el razonamiento y la conceptualizacion, y para la produccion de inferencias e
interpretaciones en el contexto de los fendmenos sociales y culturales.

Los contenidos recuperan los CBC de Ciencias Sociales, Blogue 2. “Los procesos
histéricos contemporaneos” y Bloque 3: “La Argentina Contemporanea”, los CBC de
Tecnologia, Bloque 2: “Tecnologia y complejidad: Los sistemas” y Bloque 3: “Tecnologias
de la informacién y la comunicacion” y los CBO de la modalidad, Capitulo 1, Blogue 1:
“Comunicacion, Arte y Cultura”, Bloque 2: “Imagenes y contextos” , entre otros

Dado que las capacidades que contribuye a acrecentar este espacio curricular, integre
contenidos relacionados con lo social, lo cultural, lo comunicacional, lo artistico y Ic
econodmico, focalizados en el marco de la industria cultural en particular, tiene caracter
optativo para fa modalidad “Comunicacion, Artes y Disefio”.

Este espacio curricular presupone que se hayan cursado previamente otros espacios de
la Educacion Polimodal tales como: Lengua y Literatura, Lenguas Extranjeras, alguno de
los espacios de Tecnologia y de Ciencias Sociales y Cultura y estéticas contemporaneas
y Comunicacién, y se considera productivo la coordinacion de los temas con contenidos
de los espacios de Ciencias Sociales especialmente.

Expectativas de logros

Después de cursar este espacio curricular, los estudiantes estaran en condiciones de:

o Analizar el propio contexto sociocomunitario desde la perspectiva de la industria y e
consumo cultural, identificando sus caracteristicas y métodos.

» Describir y explicar la incidencia de la industria cultural en el mundo contemporaneo

» Diseriar proyectos comunitarios vinculados con la industria cultural, particularmente
relacionada con el mundo adolescente.

Ademas, habran acrecentado su capacidad para:

» Utilizar modelos y categorias de analisis sociocultural



'lantear problemas y explicaciones provisorias, analizando y comparando modelos y
ategorias en investigaciones propias en su entorno sociocultural.

»eleccionar y organizar la informacién adecuada a los propdsitos de relevamiento e
1dagacion.

itenidos conceptuales

>ociedad y consumo en la contemporaneidad. .
’roduccidén y consumo.Cultura y politicas publicas. Instrumentos legales. Dimension
:condmica de la cultura. Mercancia cultural y cultura industrializada. El consumo
ultural.Mercado interno y mercado internacional de la cultura. Los productos. Los
liseflos. Las funciones del marketing y la publicidad.

.a industria cultural. o
>oncepto. Los espacios. Los roles. Algunas industrias y sus espeglfx‘mdades:
liscogréfica, cinematogréafica, publicitaria, multimedia, de juegos electronicos, de
noda, medios masivos de comunicacion, publicaciones periddicas, editoriales, redes,
intre otras.

=l mercado cultural. _

2l mercado de Arte.Costos de produccion y exhibicion. Marchands.Tlpo§ de
ixposicidén. Coleccionismo. Subastas. Cotizaciones. Galerias y Museos. Ferias y
:xposiciones. Critica de arte y publicaciones especializadas. Catalogos. Formas de
reservacion del patrimonio cultural. El Centro Cultural y su rol comunitario. La
nformacion como mercancia.

=l publico. S -
Jefinicion del "nuevo pablico”. Gustos y costumbres. Homogen.xzamén/gstanda_nzacxon.
\rquetipo/estereotipo. Adolescentes y consumo cultural. El ocio y el tiempo libre. Las
wudiencias.

ntenidos procedimentales

Recoleccién, seleccién y registro de informacion o o
Recoleccion y seleccidén de informacién a partir de hipotesis. Organgcxon deﬂla
nformacién. Elaboracién de instrumentos para la recoleccién y registro de informacion.

Formulacién de problemas y de explicaciones provisorias ’
Identificacion de problemas pertenecientes a los campos de la an;ropolog;a cultural, la
comunicacion y la estética. Formulacién de hipodtesis. Categorizacion.

Disefio de investigacién _ . L,
Disefio de estrategias de indagacion. Planificacion del proyecto de investigacion
escolar. Realizacién y evaluacion del proyecto



. 4

Recomendaciones didacticas

Se recomienda un abordaje de los contenidos conceptuales que permita la construccion
de modelos y categorias de analisis de los procesos culturales con énfasis en los
procesos comunicacionales y las manifestaciones artisticas contemporaneas.con
especial énfasis en el entorno cotidiano de alumnos y alumnas.

Este espacio curricular se beneficia con una aproximacion que integre contenidos
conceptuales, procedimentales y actitudinales en la realizaciéon de observaciones,
exploraciones, y relevamientos de la realidad cultural y social. Se recomienda reservar
tiempo para la realizacion de proyectos de investigacion escolar que incluyan: planteo de
hipotesis, formulacion de explicaciones provisorias, indagacion y exposicion de
conclusiones. Algunos de los temas pueden tratarse en seminarios que incluyan
presentaciones de los alumnos lo que puede alternarse con otras modalidades de trabajo
tales como el taller o el proyecto.

Los contenidos de este espacio pueden articularse en proyectos conjuntos con los otros
espacios de la modalidad y con los de Lengua y Literatura, Lenguas Exiranjeras,
Humanidades y Ciencias Sociales, en particular los espacios Historia Contemporanea,
)Filosofia y Economia, y Tecnologia, entre otros. Los proyectos de investigacion escolar
son campo propicio para trabajar integradamente los contenidos de los mencionados
espacios y los correspondientes a Comunicacion, Cultura y estéticas contemporaneas,
entre otros.



PUBLICIDAD Y MARKETING

Introduccion

Este espacio curricular incluye contenidos referidos a una aproximacion al campo de la
publicidad, a sus relaciones con el consumo, el marketing y la organizacién. La propuesta
se orienta no s6lo a ampliar las posibilidades de produccion de mensajes por parte de los
alumnos, sino, y especialmente, estan dirigidos a desarrollar una actitud critica frente a la
multiplicidad de mensajes que cada uno recibe cotidianamente, propendiendo a un
cambio cualitativo frente al consumo.

Se incluyen ademés procedimientos que apuntan a la construccion de capacidades para
el razonamiento y la conceptualizacion, y para la produccidon de inferencias e
interpretaciones en el contexto de los fendmenos sociales y culturales. Por otra parte se
procura una aproximacion a procedimientos propios del campo publicitario.

Los contenidos recuperan los CBC de Ciencias Sociales, Bloque 2: “Los procesos
histéricos contemporaneos” y Bloque 3 “La Argentina Contemporanea”, los CBC de
Tecnologia, Bloque 2: “Tecnologia y complejidad: Los sistemas” y Bloque 3. “Tecnologias
de la informacion y la comunicacién” y los CBO de la modalidad, Capitulo 1, Bloque 1:
“Comunicacion, Arte y Cultura”, Bloque 2. “Imagenes y contextos” , Bloque 3: “Los
lenguajes”, entre otros.

Dado que las capacidades que contribuye a acrecentar este espacio curricular, integra
contenidos relacionados con lo social, lo cultural, lo comunicacional, lo artistico y lo
econdmico, focalizados en el marco de la industria cultural, la publicidad y el marketing,
en particular, tiene caracter optativo para la modalidad "Comunicacion, Artes y Disefio”.

Este espacio curricular presupone que se hayan cursado previamente otros espacios de
la Educacion Polimodal tales como: Lengua y Literatura, Lenguas Extranjeras, alguno de
los espacios de Tecnologia y de Ciencias Sociales y Cultura y estéticas contemporaneas
y Comunicacidn, y se considera productivo la coordinacién de los temas con contenidos
de los espacios de Ciencias Sociales especiaimente.

Expectativas de logros

Después de cursar este espacio curricular, los estudiantes estaran en condiciones de:

e Analizar y reflexionar acerca de los mensajes publicitarios en distintos soportes,
géneros y formatos, identificando mensajes explicitos e implicitos y en especial en

aquellos del propio entorno socioecondmico, préximo a los jovenes.

e Establecer relaciones entre publicidad, marketing, organizacion y consumo, a partir del
analisis de las imagenes.

» Producir mensajes publicitarios, en el marco de proyectos de simulacion de camparias
con tematicas vinculadas a la vida cotidiana de los jévenes.

Ademas, habran acrecentado su capacidad para:



e Utilizar modelos y categorias de andlisis sociocultural

e Plantear problemas y explicaciones provisorias, analizando y comparando modelos y
categorias en investigaciones propias, en su entorno sociocultural

e Seleccionar y organizar la informacion adecuada a los propositos de relavimiento,
investigacion y produccion

Contenidos conceptuales

e Marketing y mercado.

Mercadotecnia Productos y marcas. Tipos de marketing: marketing de productos y de
servicios, masivo y selectivo, directo e internacional. Estudios e investigacion de

mercado. La oferta y la demanda. ElI consumidor: necesidades, valores y
comportamientos.

» Imagen, publicidad y producto:
Concepto de producto. Concepto de imagen. Disefio, consumo y marketing.
Packaging, presentacion, exhibicion. Campafias de promocion, difusién y ventas.
Productos y destinatarios. Nacimiento y desarrollo de la publicidad. Funciones de la
publicidad. Etica, estética y publicidad.

e Imagen y organizacion:
Comunicacion institucional. Construccion de imagen en la organizacién La
organizacion como producto. Campafias de promocion y difusion de la
organizacion.Comunicacién y publicidad empresarial: contenidos y estrategias.

o Publicidad, imagen y Marketing:

Publicidad y comunicacién. El mensaje Lo verbal y lo no verbal en la publicidad.Forma,
color y composicion en la imagen publicitaria E! mensaje publicitario; denotacién y
connotacidn. Estructura del mensaje publicitario. Destinatarios. Técnicas y estrategias
publicitarias. Creatividad publicitaria. Campanas y slogans publicitarios.La agencia de
publicidad Tipos de spots publicitarios: graficos (prensa, vallas callejeras, otros),
radial, film o video publicitario, televisiva, publicidad en red: sistemas de telecompra,
entre otros. Lectura de la imagen publicitaria.

e Publicidad, imégenes y jévenes:
Audiencia joven, sus caracteristicas. Publicidad “para” jovenes. Imagen, gustos y

moda Las imagenes en vallas publicitarias, gigantografias, tapas de produccion
discogréfica, entre otras.

. Contenidos procedimentales

» Recoleccion, seleccion y registro de informacién
Recoleccion y seleccion de informacién a partir de hip6tesis. Organizacion de la
informacién. Elaboracion de instrumentos para la recoleccion y registro de informacion.

e Formulacion de problemas y de explicaciones provisorias
Identificacién de problemas pertenecientes a los campos de la antropologia cultural, la
comunicacion y la estética. Formulacion de hipotesis. Categorizacion



Disefio de investigacion _
Disefto de estrategias de indagacion. Planificacion del proyecto de investigacion
escolar. Realizacion y evaluacion del proyecto

Produccion

Analizar y crear estrategias de produccion publicitaria. ldentificar recursos y técnicas
apropiadas.

.ecomendaciones didacticas

e recomienda un abordaje de los contenidos conceptuales que permita la construccion
e modelos y categorias de analisis de |los procesos culturales y sociales con énfasis en
)s procesos comunicacionales vinculados con la publicidad y el marketing en el contexto
ontemporaneo, con especial énfasis en el entorno cotidiano de alumnos y alumnas.

.ste espacio curricular se beneficia con una aproximacion que integre contenidos
onceptuales, procedimentales y actitudinales en la realizacion de observaciones,
xploraciones, y relevamientos de la realidad cultural y social. Se recomienda reservar
empo para la realizacion de proyectos de investigacién escolar que incluyan: planteo de
ipotesis, formulacion de explicaciones provisorias, indagacién y exposicién de
onclusiones. Algunos de los temas pueden tratarse en seminarios que incluyan
resentaciones de los alumnos 10 que puede alternarse con otras modalidades de trabajo
ales como el taller o el proyecto. También se sugiere tiempo para la produccion
ublicitaria asociada a temas de interés comunitario.

.08 contenidos de este espacio pueden articularse en proyectos conjuntos con los otros
ispacios de la modalidad y con los de Lengua y Literatura, Lenguas Extranjeras,
lumanidades y Ciencias Sociales, en particular los espacios Historia Contemporanea,
-ilosofia y Economia, y Tecnologia, entre otros. Los proyectos de investigacion escolar y
le producciéon son campo propicio para trabajar integradamente los contenidos de los
nencionados espacios y los correspondientes a Comunicacién, Cultura y estéticas
;ontemporaneas, entre otros.
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LENGUAJE MULTIMEDIAL
Introduccion

Este espacio curricular incluye contenidos referidos a las nuevas tecnologias
multimediales, desde una mirada diferente de la que habitualmente tienen de esos
materiales, proporcionando herramientas para una andlisis critico de los mismas,
definiendo sus caracteristicas y poniendo en juego los conocimientos ya adquiridos en
los restantes espacios curriculares, en un nuevo modo de integracion: los lenguajes, los

modos de produccion y las formas de organizacion de quienes producen mensajes
multimediales.

Se incluyen ademds procedimientos de analisis, razonamiento y conceptualizacion a
partir de la exploracion, la caracterizacion, la experimentacion y la produccion. Se
incluyen ademds formas de produccién individual y colectiva, en el marco de diferentes

proyectos comunicativos, seleccionando los procedimientos en funcion de su pertinencia
y adecuacion

Los contenidos recuperan CBC de Lengua y Literatura, Lenguas Extranjeras, Tecnologia,
Bloque 3: "Tecnologias de la informacion y de la comunicacion” y los CBO de la
modalidad, Capitulo 1, Bloque 3: Los Lenguajes, Capitulo 2, Bloques 1: "Materiales,
soportes y recursos del texto verbal” y Bloque 2. “Materiales, soiportes ,técnicas y
recursos de las imagenes fijas y en movimiento”

Dado que las capacidades que contribuye a acrecentar este espacio curricular se
vinculan con un lenguaje en particular, en este caso el multimedial que supone ademés
un equipamiento adecuado para su desarrollo, tiene caracter opativo para la modalidad
"Comunicacion, Artes y Disefio” y se asocia por sus contenidos, con el TTP de

“Comunicacion Multimedial’. Por ello de articularse con el TTP mecionado, no se requiere
este espacio

Este espacio curricular presupone que se hayan cursado previamente otros espacios de
la Educacion Polimodal tales como: Lengua y Literatura, Lenguas Extranjeras,
“Tecnologia de la informacién y la Comunicacién” y Lenguajes artisticos y
comunicacionales y Lenguajes Il. Se considera productivo la coordinaciéon de los temas
con contenidos de los mencionados espacios y de otros de Ciencias Sociales.

Expectativas de logros
Después de cursar este espacio curricular, los estudiantes estaran en condiciones de:

» Analizar documentos multimediales, integrando lenguajes y soportes diversos,

identificando equipos y programas para su realizacién, para acceder a una lectura
critica de los mismos.

e Disenar proyectos sencillos de produccion multimedial.

¢ Producir de documentos multimediales de relativa complejidad en funcion de
propositos y destinatarios previamente definidos.



\demas habran acrecentado su capacidad para
» Analizar las particularidades del lenguaje multimedial.
» Experimentar diversas formas de expresion y comunicacién, a partir de lo multimedial.

» Disefiar y producir proyectos de relativa complejidad.

sontenidos conceptuales

.

Multimedia:

Las acepciones de esta denominacion. Las nuevas tecnologias multimedia: definicion
y clasificacion. Informacion y comunicacion en el documento multimedia. Tipos de
documentos multimediales interactivos y no interactivos. Diferencias entre el lenguaje
multimedial, los lenguajes que integran lo multimedial y los lenguajes de programacion.

Produccién multimedial:

El texto verbal: procesamiento informatico. Caracteristicas del texto verbal para
productos multimediales Posibilidades expresivas y comunicativas. Valor icénico del
texto verbal. Funciones del texto verbal en el producto multimedial, segun géneros y
propésitos.

El texto sonoro: Caracteristicas. Edicién analdgica y digital. Dispositivos de captura y
grabacion de sonido, digitalizacion y manipulacion. Principales recursos. la palabra
oral, la musica, los efectos sonoros, el silencio El sonido en el producto multimedial

El texto visual: gramatica audiovisual. Fotografia y video en el producto multimedial.
Tratamiento informatico Digitalizacion y compresién

El texto multimedial como documento integrado

Recepcién de documentos muitimedia.

Uso individual y de masas. Modelos de interactividad y nivel de participacion del
usuario. Modelos de analisis de productos muitimediales interactivos.

Almacenamiento, distribucién, transmisién y consulta de documentos multimedia/gas:
Medios de difusion. Sistemas tradicionales y digitales. Sistemas de comunicacion

interpersonal: telematica, teleféno, correo electronico.Redes de informacion.
INTERNET.

Contenidos procedimentales

o Andlisis y reflexién

Procedimientos de anélisis de diferente tipo y nivel de producciones multimediales.
Decodificacion Categorizacion y sistematizacion conceptual

e Exploracion y experimentacion

Andlisis y ensayo con diferentes tipos de texto multimedial segun propésito y
destinatario.

s Disefio y produccién



»

Disefio de proyectos de produccion de relativa complejdad y adecuada ¢
equipamientos diversos.

Recomendaciones didacticas

Se recomienda un abordaje de los contenidos conceptuales que busque I
sistematizacion conceptual y el andlisis critico de textos multimediales.

Este espacio curricular se beneficia con un tratamiento que articule distintas modalidade:
de trabajo: seminario, taller, laboratorio. Esto permitird profundizar el analisis del lenguaje
multimedial, individualizando los categorias utilizadas para su sistematizacion
Posibilitara ademas, integrar contenidos conceptuales, procedimentales y actitudinale:
en procesos de observacion y andlisis, con diferentes alcances y niveles, de la:
diferentes manifestaciones asi como la exploracion y experimentacién con diferentes
materiales, recursos y soportes. El disefio de proyectos de produccion y su realizacior
permitira concretar y evaluar las elecciones realizadas Se recomienda reservar tiempc
para el trabajo de laboratorio de materiales y soportes a fin de lograr la selecciér
adecuada de los mismos segun intencidon comunicacional.

Los contenidos de este espacio pueden articularse en proyectos conjuntos con los otro:
espacios de la modalidad y con los de Lengua y Literatura, Lenguas Extranjeras
Humanidades, Ciencias Sociales, Tecnologia, Ciencias Naturales, entre otros Los
proyectos de produccidén son campo propicio para trabajar integradamente los contenidos
de los mencionados espacios y los correspondientes a Lenguajes artisticos
comunicacionales, Lenguajes I, Comunicacién, Produccion y gestién comunicacional
Disefio, entre otros.



LENGUAS Y CULTURA GLOBAL
Introduccion

Este espacio curricular incluye contenidos referidos a los factores que determinan la
nueva cultura global, y las perspectivas de andlisis social, cultural, comunicacional y
artistico de la informacion globalizada, las redes informaticas, el estudio de las
audiencias de la informacion, la incidencia de la misma sobre ellas, y el rol de la
identidad nacional; la competencia intercultural, la funcion de los diferentes tipos de
lenguas y el inglés y el espariol como lenguas de comunicacion internacional.

La propuesta podra ser implementada en espafiol 0 en lengua extranjera. Los/as
estudiantes tendran acceso a contenidos pertinentes a la evolucion de la comunicacion
y las redes de informacion, e incorporaran léxico y formatos discursivos especificos de
Comunicacion, Artes y Disefio, desde la Optica de las Ciencias del Lenguaje.

Este espacio curricular requiere la integracion de cuatro tipos de competencias y
habilidades: a) las propias de las artes; b) las estratégicas, es decir el manejo eficiente y
la organizacion de informacion y evaluacion del proceso comunicativo, c) las
tecnologicas, ya que se propone un proyecto de "navegacion” de la cultura global a
través de redes informaticas globales, y d) las linguistico/comunicativas, que vehiculizan
la coleccidn de datos, el procesamiento y jerarquizacion de la informacion, la
comunicacion organica de la misma, y el andlisis del proceso y los resultados.

Los contenidos recuperan los CBC de Lenguajes Artisticos y Comunicacionales,
Bloque 2 "lLenguajes Artisticos y Comunicacionales”, los CBC de Lengua y
Literatura, Bloques 1 "Lengua oral y escrita”, Bloque 2. "Reflexion acerca del
lenguaje”, Bloque 3: "Literatura”, y Bloque 4: "Contenidos procedimentales para la
comprension y produccion de discursos sociales significativos”, los CBO de
Comunicacion, Artes y Disefio, capitulo 1: "Lenguajes y Cambios Culturales”, con
sus respectivos bloques. Finalmente, en el caso de que el espacio curricular se
dicte en lengua extranjera, estos contenidos recuperan los CBC de Lenguas
Extranjeras Primero y Segundo Niveles.

Dado que las habilidades que contribuye a acrecentar este espacio curricular son
comunes a otros abordajes disciplinares, este espacio curricular tiene caracter optativo
para la modalidad Comunicacion, Artes y Diserio se ofrece a modo orientativo.

’

Este espacio curricular presupone haber cursado "Comunicacion” 6 "Cultura vy
estéticas contemporaneas” de la modalidad Comunicacién, Artes y Disefio, y
"Lengua y Literatura I" de los CBC de Lengua. Asimismo, en el caso de dictarse en
lengua extranjera, se requiere haber cursado”(Lengua Extranjera) I'" del Tercer
Nivel.

Expectativas de logros
Después de cursar este espacio curricular, los estudiantes estaran en condiciones de:

— Analizar las formas de representacion en distintos lenguajes artisticos y
comunicacionales, sus contextos de produccion y recepcion, identificando las
cualidades formales y estéticas de las producciones.

— Investigar conceptos pertinentes para la comprensién y valoracion del proceso de
globalizacion de la cultura y del rol de las lenguas a través de las redes informaticas.
— Comprender y interpretar criticamente una amplia gama de discursos auténticos

escritos y orales acerca de temas de referencia, reconociendo sus finalidades y los
contextos de comunicacion correspondientes.



~ Producir textos coherentes y apropiados al registro de distintas situaciones de
investigacion, con razonable fluidez y correccion; reflexionar sobre el proceso.

Ademas habran acrecentado su capacidad para:

« Gestionar sus procesos de comprension y produccién de textos orales y escritos,
partiendo de la identificacion de la tarea comunicativa a resolver, y seleccionando
estrategias adecuadas para hacerlo.

o Sistematizar los componentes de los sistemas linglistico y comunicativo que
conforman la lengua y los lenguajes no verbales y sus interrelaciones.

Contenidos Conceptuales

=  Cultura global. Culturay culturas. Caida de barreras culturales. El flujo de personas,
capital, productos, informacion, ideas e imagenes. La cultura global como factor de
refuerzo de las culturas locales. Homogeneizacion y resistencia cultural. Movimientos
fundamentalistas. Culturas resistentes. Exportaciones de la cultura global. Unidad en la
diversidad. Patrones de interpretacion y conceptualizacion. Hacia una ética global.
Mitos y ritos. La resolucion global de problemas. Conciencia global.

=«  Sociedad global. Desestabilizacion e hibridacion de etnicidad, nacionalidad,
comunidad y cultura. Paradigmas culturales etnocéntricos v. cultura dialogica.
Polarizacion. Alianzas locales, étnicas y subculturales en un proceso de
postmodernizacién de hiperdiferenciacién. Construccién y reconstruccién de las
identidades culturales y nacionales. Flujos mediaticos transnacionales. Critica del
imperialismo mediatico. Los medios en la construccion del espacio y el tiempo. La
historia como factor catalizador de los procesos de globalizacion.

s Comunicacién e informacién. La comunicacién como infraestructura de la cultura
global. Los medios masivos. Comunicaciones electronicas. satelitales, geocéntricas
méviles, televisivas, teleconferencias. La WWW, El tiempo y el espacio virtuales. El
crecimiento y diversidad del conocimiento: su dinamicidad en la transmision. El
conexionismo cibernético en las culturas e identidades locales. Agencias
internacionales de noticias y el postcolonialismo. Ideologia e informacion. El Tercer
Mundo. Medios locales y grupos minoritarios. Presencia de las lenguas aborigenes y
otras comunidades minoritarias en los distintos medios.

» Lenguas . La Declaracién Universal de Derechos Lingtisticos. El Acuerdo Marco 15.
Muiltilingliismo. Etnografia de la comunicacion. Organizaciones internacionales: UN,
CEE, MERCOSUR, el Consejo Europec de Cooperacion Cultural. La educacion
lingliistico/comunicativa global. Tipos de lenguas (matermas, segundas, extranjeras, de
contacto, vehiculares.) Variedades sociolinglisticas, la intercomprension, [a
competencia intercultural e identidad nacional. La literatura postcolonial transcultural.
Literaturas no convencionales. Tipologias textuales. Los textos polisémicos.

* Las Arfes en la Cultura Global. Procesos y experiencias creativos en la educacion
en artes.. Redes y centros de artistas, educadores y especialistas de la tecnologia de
las comunicaciones. Desarrollo de proyectos en colaboracion y multimediales para
producir trabajos de arte, critica artistica y materiales educativos Experiencias
tecnolégicas innovadoras en las Artes. La comunicacion transcultural. Implicancias
teoricas. La artes globales. Una nueva estética de imaginario personal/nacional/regional
con el nuevo continuo electrénico de espacio y tiempo. Bases epistemoldgicas y
tedricas de estas nuevas practicas del "nuevo arte".

Contenidos procedimentales:



S

* Formulacion de problemas y de explicaciones provisorias referentes a los campos
lingtistico, comunicacional, cultural y artistico. Comparacion de las producciones
culturales, linglisticas, comunicacionales y artisticas en diferentes contextos
globales.

* |dentificacion y valoracion de los cddigos utilizados en diferentes producciones de la
tecnologia y de los componentes sociales, politicos, econdmicos, culturales vy
etnograficos de entorno global.

*  Seleccion, recoleccion, registro organizado e interpretacion de la informacién.

* Comunicacion de la informacion. Planificacién, realizacién, evaluacion y generacién
lingiistica de los formatos textuales requeridos por los propodsitos comunicativos
empefados. Andlisis de logros y fracasos comunicativos, de convenciones gestuales,
imagenes socialmente estereotipadas y rasgos significativos del entorno de la
comunicacion verbal (cral y escrita) y no verbal y sus vinculaciones.

* Aplicacién de procedimientos lingliistico/comunicativos y de aprendizaje. Desarrollo y
aplicacion de distintos tipos de estrategias de aprendizaje, de estudio, y de manejo
de fuentes de informacion.

Recomendaciones didacticas

Se recomienda un abordaje de los contenidos conceptuales que busque la construccion
de modelos y representaciones tanto de las estructuras conceptuales linglisticas,
comunicacionales, culturales y artisticas como de los procesos en que las mismas se
generan, desarrollan y comunican. Los modelos a utilizar integrardn aspectos
cognitivos, visuales, verbales y simbolicos (metalingisticos, metacomunicativos y
metacognitivos) de manera equilibrada. En todo momento se tiene como finalidad que
sean los alumnos que experimenten con la informacidén/comunicacion globalizada como
usuarios autonomos en la medida de sus recursos linguistico/comunicativos.

Este espacio curricular se enriquecera con una aproximacion que integre contenidos
conceptuales y procedimentales en la realizacion de proyectos de investigacion
escolares (que impliquen el manejo adecuado de los recursos tecnoldgicos, con sus
convenciones de formatos discursivos crecientemente especificos. Asimismo como
insumo y eventual participacion activa, se recomienda la suscripcion a listas de interés
de informacion y debate relacionadas con los campos disciplinares de referencia.

Ademas de las integraciones entre los capitulos de Artes y Comunicacion,

4, Lengua/lLenguas Extranjeras y Tecnologia, los contenidos de este espacio pueden

articularse con Ciencias Sociales y Humanidades y Produccion de Bienes y Servicios y
Comunicacion, Artes y Disenio.

En el caso de optar por poner en marcha este espacio curricular en (Lengua Extranjera),
se propone que éstas sean un efectivo contenido transversal de los capitulos y
modalidades involucradas. Esto requiere que los procesos de ensefianza y aprendizaje
se orienten de modo tal que la lengua sirva como un efectivo instrumento de acceso a
saberes especificos del drea de referencia. Se busca que los estudiantes accedan al
aprendizaje de &reas lexicales y formatos discursivos especificos, y a una reflexion
efectiva e instrumental que les permita optimizar los recursos alcanzados. Se impone el
uso de materiales auténticos, funcionales y apropiados. seleccionados sobre la base de
los contenidos estipulados de manera que aseguren un aprendizaje contextualizado e
instrumental, siempre desde la optica de la lengua actualizada. El docente actuara como
guia y facilitador y en estrecha colaboracion con los especialistas en las areas y
modalidades especificas.
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LENGUAJES ARTISTICOS Y COMUNICACIONALES

Introduccién

Este espacio curricular incluye contenidos referidos a los diferentes lenguajes y sus
modos de produccion, individualizando elementos, funciones, cambios e interacciones y
el modo particular en que desde cada uno se construyen imagenes. Supone ademas
inferir la intencionalidad expresiva y comunicaliva de las producciones, sustentada en
factores socioculturales y técnicos facilitadores de la individualizacidn de las fuentes
productoras.

Se incluyen ademas procedimientos de analisis, razonamiento y categorizacion que
permitira una sistematizacion conceptual. Esta sistematizacion posibilita consolidar y
completar el proceso de alfabetizacion que se habia iniciado en EGB Se incluyen
también distintas formas de produccion individual y colectiva, de acuerdo con distintos
propdsitos expresivos y comunicativos, seleccicnando cada uno en funcién de su
pertinencia y adecuacion con los fines previstos. ¢

Los contenidos recuperan CBC de Lengua y Literatura, Blogue 1: “Lengua oral y escrita”;

Blogue 2: "Reflexién sobre el lenguaje”; Bloque 3: “Literatura”. También los CBC de
Lenguas Extranjeras: Bloque 3: “El discurso literario”. Ademas los CBC de Matemaética:
Bloque 2: “Algebra y geometria”, los CBC de Ciencias Naturales: Bloque 2: "El mundo
fisico”; Bloque 3. “La materia, su estructura y sus cambios”, los CBC de Ciencias
Sociales, Bloque 2. “Los procesos histdricos contemporéneos”; los CBC de Tecnologia,
Bioque 2: Tecnologia y complejidad: Los sistemas” y Bloque 3' “Tecnologias de la
informaciéon y de la comunicacion’ Bloque 5. “Contenidos procedimentales de la
Tecnologia”, los CBC de Lenguajes artisticos y comunicacionales y los CBO de la
modalidad, Capitulo 1, bloque 3: "Los lenguajes”.

Dado que las capacidades que contribuye a acrecentar este espacio curricular son
equivalentes a otros abordajes de los campos de las Artes y La Comunicacion, este
espacio curricular tiene caracter opcional para modalidades que no sean la de
“Comunicacién, Artes y Disero”. Los contenidos conceptuales que incluye el espacio
“Lenguajes artisticos y comunicacionales” representan prerrequisitos para el abordaje de
otros espacios curriculares propios de la modalidad "Cotmunicacion, Artos y Disofio”, por
lo que para ésta, el presente espacio tiene caracter obligatorio.

Este espacio curricular no presupone que se hayan cursado previamente otros espacios
de la Educacion Polimodal, sin embargo, se considera productivo la coordinacion de los
temas con contenidos de los espacios de Lengua y Literatura, Lenguas Extranjeras,
Educacion Corporal, Fisica y Quimica.

Expectativas de logros
Después de cursar este espacio curricular, los estudiantes estaran en condiciones de:
o Caraclerizar cada lenguaje, en su especificidad expresiva y comunicativa y decodificar

sus mensajes verbales y no verbales, reconociendo innovaciones y permanencias
estilisticas.



e ldentificar y seleccionar diferentes lenguajes, de acuerdo con determinados propositos,
reconociendo la pertinencia de la eleccion

s Producir con diferentes lenguajes, identificando ia relacion entre el lenguaje elegido y
los propdsitos artisticos y/o comunicacionales

Ademas habran acrecentado su capacidad parar
o Observar las particularidades de los diferentes lenguajes y sus interacciones.
« Experimentar diversas formas de expresion y comunicacion, con distintos lenguajes.

s Producir imagenes de diverso tipo con distintas intenciones expresivo-comunicativas.

Contenidos conceptuales’

e Lo verbal

La literaturaTemas y géneros literarios en la contemjporaneidad.La literatura y sus
interacciones con otros lenguajes. El teatro y el textoHramatico. Musica y poesia: la
cancion. El texto verbal de la historieta y sus recursos. La novela y el guidn
cinematografico. Adaptaciones. El guidn narrative y técnico para el programa radial
segun generos El guion narrativo y técnico para television: noticias, telenovela,
magazine Prensa y literalura El articulo periodistico y su relacion con la imagen
fotografica Poesiay pintura. El poema ilustrado El texto verbal en la imagen infografica.

e [0 no verbal y sus lenguajes

El lenguaje del cuerpo La imagen corporal. Recursos para la construccion de imagen. La
danza y el teatro. Formas de expresion y comunicacion corporal. El sonido, la

escenografia, la luminotecnia, la coreografia, el vestuario. La puesta en escena. El
espectaculo

Los lenguajes visuales La imagen visual fija.El texto visual. El discurso visual.los

lenguajes: dibujo, pintura, escultura, arquitectura, grabado, cerdmica, orfebreria, mueble,
atuendo, fotografia, comic, disefo, infografia, holografia, copy art.

Los lenguajes del sonido. La imagen sonora. El sonido, la musica y los efectos. La
organizacion del mensaje sonoro Las fuentes sonoras. Instrumentos convencionales y no
convencionales. El discurso  musical Tecnologias del sonido.  Efectos
especiales.Produccion y reproduccion del sonido Sonido digital.

La radio: la produccion radial. Géneros y recursos El programa de radio. El guion radial.

El sonido, el silencio, la musica y la voz en el programa radial. La locuciéon. La publicidad
radial. Equipo de produccion radial

Los lenguajes audiovisuales. La imagen audiovisual. La integracién sonido, palabra e
imagen en movimiento. El cine, sus géneros y temas. El video y sus géneros: videoarte,

videodanza, video clip, video game, video publicitario, entre otros. La televisién, temas,
géneros, formatos y soportes Reality show y talk stiow.

En cada lenguaje sc consideia: & clementos, caracter{sticas, composicion, estilos, géneros y temas; interacciones
con olros lenguajes, aportes de it viencia y la tecnologia



El lenguaje multimedial. La imagen electronica y la integracion de palabra, sonido e
imagen Hipertextos.
El lenguaje digital. CD rom. Realida virtual

Contenidos procedimentales

e Observacion y analisis .
Procedimientos de andlisis de diferente tipo y nivel de producciones en diferentes
lenguajes Decodificacion de “textos” de diverso tipo Categorizacion y sistematizacion
conceptual.

e EXxploracion y experimentacion
Anélisis y ensayo con materiales, soportes, recursos y herramientas de diferente tipo
segun lenguaje

e Produccion
Disefto de proyectos de produccion, con la delecciéon pertienente de lenguajes.
Realizacion de proyectos.

Recomendaciones didacticas

Se recomienda un abordaje de los contenidos conceptuales que busque la
sistematizacion conceptual de los lenguajes a partir de la idea de cédigo como “sistema
modelizador primario” , diferenciando y a la vez integrando lo verbal y lo no verbal. Se
sugiere partir del entorno cotidiano de los estudiantes, con cuyas manifestaciones estan
en contacto en forma permanente lo qoe permitird estblecer nuevos vinculos con la
realidad.

Este espacio curricular se beneficia con un tratamiento que articule distintas modalidades
de trabajo. seminario, taller, laboratorio. Esto permilird profundizar el andlisis de los
lenguajes, individualizando los categorias utilizadas para su sistematizacion. Posibilitara
ademas, integrar contenidos conceptuales, procedimentales y actitudinales en procesos
de observacion y andlisis, con diferenles alcances y niveles, de las diferentes
manifestaciones asi como la exploracion y experimentacion con diferentes materiales,
recursos y soportes E| disefio de proyectos de produccion y su realizacién permitira
concretar y evaluar las elecciones realizadas. Se recomienda reservar tiempo para el
trabajo de laboratorio de materiales y soportes a fin de lograr la seleccion adecuada de
los mismos segun lenguaje e intencion comunicacional.

Los contenidos de este espacio pueden articularse en proyectos conjuntos con los otros
espacios de la modalidad y con los de Lengua y Literatura, Lenguas Extranjeras,
Humanidades, Ciencias Sociales, Tecnhologia, Ciencias Naturales, entre otros. Los
proyectos de produccién son campo propicio para trabajar integradamente los contenidos
de los mencionados espacios y los correspondientes a Lenguajes Il, Comunicacion,
Imagenes y contextos, Produccion y gestion comunicacional y Diserio, entre otros.



COMUNICACION

Introduccion

Este espacio curricular incluye contenidos referidos a la teoria de la comunicacion y el
proceso comunicacional Plantea asimismo las relaciones comunicaciéon y medios,
discursos y mensajes, reforzando el concepto de audiencia y su rol en el sistema
democratico.

Se incluyen ademas procedimientos de analisis, (diferentes tipos y niveles), de
razonamiento y conceptualizacion a partir de la exploracion, caracterizacion y
experimentacion con los procesos comunicacionales, identificando los distintos
componentes. Se incluyen asimismo proyectos de investigacidon comunicacional escolar
que requieran el disefio, planificacion, desarrollo y evaluacion del proyecto, articulando el
trabajo individual y grupal con tareas y estrategias adecuadas al rol que cada uno
desempenie,

Los contenidos recuperan CBC de Lengua, Bloque 1.(“Lengua oral y escrita”; Bloque 2:
‘Reflexion sobre el lenguaje’, los CBC de "Lenguas extranjeras”, Bloque 3: “E| discurso
literario”. Tambiéen los CBC de Ciencias Sociales, Bloque 2. “Los procesos historicos
contemporaneos” y Bloque 3: “"La Argentina Contemporanea”, los CBC de Tecnologia:
Bloque 2: “Tecnologia y complejidad: los sistemas” y CBO de la modalidad, Capitulo1,
Blogue 1: “Comunicacion, Artes y Cultura”

Dado que las capacidades que contribuye a acrecentar este espacio curricular son
equivalentes a otros abordajes de los campos de las Artes y la Comunicacion, este
espacio curricular tiene caracter opcional para modalidades que no sean la de
“Comunicacion, Artes y Disefio” Se considera perlinente especialmente en articulacion
con las modalidades de "Humanidades y Ciencias Sociales” y en “Economia y Gestion de
las Organizaciones” . Los contenidos conceptuales que incluye el espacio de
Comunicacion representan prerrequisitos para el abordaje de otros espacios curriculares
propios de la modalidad “Comunicacion, Artes y Disefio, por lo que para ésta, el presente
espacio tiene caracter obligatorio.

Este espacio curricular no presupone que se hayan cursado previamente otros espacios
de la Educacion Polimodal, sin embargo, se considera productivo la coordinacion de los
temas con contenidos de los espacios de Cultura y estéticas contemporaneas e Historia
Contemporanea

Expectativas de logros

Después de cursar este espacio curricular, los estudiantes estaran en condiciones de:

e ldontificar y explicar diferontes tipos de comunicacion, caracterizando los procesos,
sus elementos y medios y reconociendo estereotipos y formas de imanipulacion.

e Analizar y describir diversos procesos comunicacionales, reconociendo las
~yracteristicas de los mensajes, definiendo posibilidades y limitaciones de textos
verbales y no verbales,e identificando las formas de recepcion de los mismos.



Caracterizar y explicar el rol de las audiencias y la construccion de la opinién publica
daliniendo su incidoncia en el sistema democratico

demas, habran acrecentado su capacidad para:
Identificar situaciones comunicacionales , aplicando categorias de andlisis diversas.

Capitalizar los resultados del analisis para identificar y caracterizar discursos,
mensajes y modos de recepcion.

Vincular conceptos y procesos para definir la incidencia de diferentes fendmenos
comunicacionales

>ontenidos conceptuales

Comunicacion:

Teorfas de la Comunicacién. El proceso comurjcacional. Tipos vy estilos
comunicacionales. Comunicacion interpersonal, instituciohal y masiva Comunicacion e
informacién. Comunicacion y difusion, Comunicacion, espacio y tiempo.

Comunicacion y Medios:

Medios de comunicacién, su concepto. La comunicacion y sus diferentes medios.
Origen y desarrollo de los medios masivos de comunicacion. Los desarrollos
tecnoldgicos La cultura massmedidtica. Medios, comunicacidon y democracia.
Lenguajes artisticos y lenguajes mediaticos. préstamos, vinculaciones y diferencias.

Medios, lenguajes, formatos y géneros.Medios, multimedios e hipermedios Redes.
Internet

Discursos y Mensajes.

Lo verbal : Palabra e imagen come texto Funciones del texto verbal en relacion con la
imagen: de anclaje, de relevo, de resignificacidon. Texto, contexto, paratexto e
hipertexto. El texto verbal en contexto no verbal. El texto verbal como informacion y
como “ruido”’. El texto verbal en la produccion no verbal: el guidon. El texto verbal en
diferentes lenguas: su presencia en distintos textos, contextos y soportes. El texto
verbal segun soporte y lenguaje

Lo no verbal: La imagen. Imagen y realidad El texto visual, sonoro y audiovisual.
Fundamentos fisicos de la vision, la audicion y la audiovisién. La percepcion.
Elementos y caracteristicas de la imagen. Signos, simbolos y convenciones. Funciones

de la imagen. Tipos de imagen. la imagen fija y la imagen en movimiento. Imagen y
lenguajes.

Audiencias:

Teorias de la recepcién Las mediaciones. El producto audiencia. Posicionamiento de
la audiencia. Medios y audiencias. La audiencia joven. Estereotipos y manipulacion.
Alfabetizacion audiovisual, metodologia para una lectura critica. El rol de las
audiencias en el sistema democratico. La opinidn publica Globalizacion y audiencia
mundial. Medios, comunicacion y consumo



Contenidos procedimentales

e Seleccion, recoleccién y registro de informacion
Deteccion de fuentes de informacion. Organizacion de la informacion proveniente de
distintas fuentes. Recoleccion y seleccion. Organizacion para la presentacion.
Relevamiento del entorno desde una perspectiva comunicacional.
o Procesamiento de la informacion
Distintos tipos y niveles de andlisis de discursos verbales y no verbales mediatizados.
e Formulacion de problemas
Identificacion y jerarquizacion de problemas comunicacionales. Identificacion de
variables en el proceso comunicacional.
» Disefio de investigaciones
Caracterizacion de tipos de investigacion comunicacional. Identificacion de propositos.
Conformacion de equipos de trabajo: roles y funciones.
e Produccién comunicacional

Recomendaciones didacticas .

Se recomienda un abordaje de los contenidos conceptuales que permita la construcciéon
de modelos de analisis de los procesos comunicacionales, analizando tipos y estilos de
comunicacion. Dichos modelos integraran lo verbal y lo no verbal, planteando el proceso
como totalidad, lo que posibilitara identificar las formas de recepcién y su incidencia en
las audiencias. Este analisis comunicacional permitird superar el concepto de
comunicacion asociado Unicamente a lo verbal a la vez que ampliard el concepto de
medios de comunicacion generalmente vinculado solo a jos medios masivos

Este espacio curricular se beneficia con un tratamiento que articule distintas
modalidades de trabajo . seminario , taller, laboratorio Esto permitird profundizar
enfoques y teorias comunicacionales en sentido amplio, generando proyectos de
investigacion individual o grupal. Posibilitard integrar contenidos concepluales vy
procedimentales en procesos de indagacién y andalisis con diferentes alcances y niveles
sobre procesos comunicacionales diversos La presentacion de resultados de la
investigacion realizada puede ser también objeto de analisis comunicacional
desarrollandose procesos de reflexion sobre las propias producciones comunicacionales
Se recomienda reservar tiempo para el trabajo de laboratorio comunicacionalloc que
permitird la indagacion experimental sobre textos verbales y no verbales y sus
vinculaciones con la recepcion, analizando las los problemas que se plantean a partir de
los cambios que se realizan en los productos comunicacionales.

Los contenidos de este espacio pueden articularse en proyectos conjuntos con los otros
espacios de la modalidad y con los de Lengua, Humanidades, Ciencias Sociales,
Formacién Etica y Ciudadana, entre otros. Los proyectos de investigacion son campo
propicio para trabajar integradamente los contenidos de los mencionados espacios y los
correspondientes a Lenguajes artislicos y comunicacionales, Cultura y esléticas
contemporaneas y produccion y gestion comunicacional, Disefio, entre otros



CULTURA Y ESTETICAS CONTEMPORA_NEAS
Introduccion

Este espacio curricular incluye contenidos referidos a la cultura, en sentido antropologico,
su concepto, dimensiones y factores constitutivos. En el marco de la dindmica cultural se
podra comprender el alcance y complementariedad de los distintos enfoques,
identificando los modos de ser y hacer del hombre y la mujer contemporaneos, en
relacion con valores éticos y estéticos, y de acuerdo con los desarrollos politicos,
culturales y econdmicos de la contemporaneidad, en el contexto de Argentina, América y
el mundo Sera posible acceder a una lectura critica de la realidad, reconociendo las
nuevas dimensiones de espacio y tiempo, individualizando nuevos escenarios, roles y
discursos, para advertir tensiones y cambios de paradigma, identificando, ademas, la
importancia del rol de ciudadano y de la incidencia de su participacion, en la construccion
colectiva de la cotidianeidad

Se incluyen ademas procedimientos de andlisis, razonamiento y categorizacion que
permitira una sistematizacidon conceptual Se incluyen también distintas formas de
produccién individual y colectiva, en proyectos de investigacién escolar referidos
especialmente a un andlisis de la realidad cotidiana

Los contenidos recuperan CBC de Lengua y Literatura, Bloque 1: “Lengua oral y escrita’;
Blogue 2 “Reflexion sobre el lenguaje” También los CBC de Lenguas Extranjeras:
Blogue 3' “El discurso literario”. Ademas los CBC de Matemética: Bloque 3: “‘Estadistica y
probabilidad”, los CBC de Ciencias Naturales' Bloque 4. “ Los subsistemas terrestres
recursos naturales y riesgos ambientales”; los CBC de Ciencias Sociales, Blogue 1. “Las
sociedades y el espacio geogréafico mundial. Globalizacién y regionalizacion”; Blogue 2:
“Los procesos historicos contemporaneos”; Bloque 3. “La Argentina Contemporanea’; los
CBC de Tecnologia, Blogue 2: “Tecnologia y complejidad: Los sistemas” y Bloque 3:
“Tecnologias de la informacion y de la comunicacion” y los CBO de la modalidad,
Capitulo 1, Blogue 1: "Comunicacion, Artes y Cultura”, Bloque 2: "Imagenes y Contextos”.

Dado que las capacidades que contribuye a acrecentar este espacio curricular son
equivalentes a otros abordajes de los campos de las Artes y La Comunicacion, este
espacio curricular tiene caracter opcional para modalidades que no sean la de
“Comunicacion, Artes y Diseno”. Los contenidos conceptuales que incluye el espacio
“Cultura y estéticas contemporaneas” representan prerrequisitos para el abordaje de
otros espacios curriculares propios de la modalidad "Comunicacién, Artes y Diseiio”, por
lo que para esta, el presente espacio tiene caracter obligatorio.

Este espacio curricular no presupone que se hayan cursado previamente otros espacios
de la Educacion Polimodal, sin embargo, se considera productivo la coordinacién de los

temas con contenidos de los espacios de Ciencias Sociales, especialmente de Historia
Contemporanea, a fin de optimizar su desarrollo,

Expoctativas do logros

Después de cursar este espacio curricular, los estudiantes estaran en condiciones de:



+ Analizar el contexto sociocullural desde una lectura reflexiva y critica de sus mensajes

¢ Abordar el producto cultural, en particular, {a produccién artistica y comunicacional,

desde multiples perspectivas, identificando sus pariicularidades en el contexto
contemporaneo

o ldentificaran y analizardn los discursos que propone la cultura contemporanea

vinculando  conceptos  antropolégicos, categorias  estéticas 'y  procesos
comunicacionales.

Ademas, habran acrecentado su capacidad para:

« Utilizar modelos y categorias de analisis.

« Plantear problemas y explicaciones provisorias, formular problemas, analizar y
comparar modelos y paradigmas en investigaciones propias y de otros.

¢ Seleccionar informaciéon pettinente, de acuerdo con las problematicas objeto de
analisis.

Contenidos conceptuales

¢ [a cultura contemporanea

Procesos sociales, econéinicos y culturales de la contemporaneidad Cambios, crisis,
tradiciones, innovaciones y transformaciones.La Cultura contemporanea. Concepto de
Cultura Estructura y dinamica cultural. La cultura como escenario de las Artes y la
Comunicacién. Interaccién Ciencia, Artes y Tecnologia Las utopias. Tensiones:
orden/caos,certidumbre/iricertidumbre, causalidad/contingencia,globalizacién/regional
zacién, unicidad/multiplicidad, ptiblico/privado. Nuevas dimensiones de espacio y
tiempo Cultura de masas y audiencia mundial.

« Sociedad, discursos, escenarios y actores contemporaneos.
Nuevas formas de organizacién social. Nuevos roles y nuevos lazos sociales Los
nuevos escenarios socioculturales en los diferentes contextos. Nuevos grupos.
Relaciones  intergeneracionales  Los  discursos  contemporaneos.  Cultura
contemporanea y juventud Nuevas identidades y significacion. Los “idolos”

contemporaneos. Ocio y liempo libre. Realidad cultural y economia. La industria
culturatl. )

s [stéticas contemporaneas -
La contemporaneidad y su tendencia estetizante, Nuevos sistemas simbolicos. La
estetizacion de lo cotidiano La cultura de la imagen. La cultura del espectaculo y el
consumo Las categorias estéticas y su historicidad. Tradicidn/vanguardia, continuidad
y ruptura. Estilo y Anti-estilo. Realidad, simulacro y ficcion. Realidad y virtualidad.
Modas y gustos Revival y remake.
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o Cultura, Artes y Comunicacion
Artes y cultura de masas. Lenguajes artisticos y lenguajes mediaticos. Medios y arte
popular.. La cultura mediatizada Medios de comunicacion y diversidad cultural.
Imagen y visibilidad cultural. Artes, Comunicacion y Democracia. Ciudadanos, artes y
medios. Etica y comunicacion. Medios de Comunicacion y transmision de valores.
Artes y Comunicacidon en Argentina.

Contenidos procedimentales

e Recoleccion, seleccion y registro de informacion ~
Recoleccion y seleccion de informacion a partir de hipotesis. Organizacion de la
informacion. Elaboracion de instrumentos para la recoleccion y registro de informacion.

s Formulacion de problenias y de explicaciones provisorias
Identificacion de problemas pertenecientes a los campos de la antropologia cultural, la
comunicacion y la estélica Formulacion de hipotesis Categorizacion.

e Diserio de investigacion
Disefio de estralegias de indagacion Planificacion del proyecto de investigacion
escolar. Realizacion y evaluacion del proyecto.

Recomendaciones didacticas

Se recomienda un abordaje de los contenidos concepluales que permita la construccion
de modelos y calegorias de andlisis de los procesos culturales con énfasis en los
procesos comunicacionales y las manifestaciones artisticas conlemporaneas.con
especial énfasis en el entorno colidiano de alumnos y alumnas

Este espacio curricular se beneficia con una aproximacion que integre conlenidos
conceptuales y procedimentales en la realizacion de observaciones, exploraciones, y
relevamientos de la realidad cultural y social. Se recomienda reservar tiempo para la
realizacion de proyectos de investigacion escolar que incluyan: planteo de hipdétesis,
formulacion do explicaciones piovisorias, indagacion y exposicion de conclusiones.
Algunos de los temas pueden tratarse en seminaiios que incluyan presentaciones de los
alumnos lo que puede alternarse con otras modalidades de trabajo tales como el taller o
el proyecto.

Los contenidos de este espacio pueden articularse en proyectos conjuntos con los otros
espacios de la modalidad y con los de Lengua y Llileratura, Lenguas Extranjeras,
Humanidades y Ciencias Sociales, en particular los espacios Historia Contemporanea,
Filosofia y Economia, y Tecnologia, entre otros. Los proyectos de investigacion escolar
son campo propicio para trabajar integradamente los conlenidos de los mencionados
espacios y los correspondientes a Comunicacion, Imagenes y contextos y Produccién y
gestion comunicacional. RO ARN
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